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О компании 

«Карптревел» – компания, которая 

предлагает широкий выбор товаров для 

профессиональной или любительской 

рыбалки: снасти известных производителей 

(Trakker, Texнокарп, Sportex, Shimano, 

Daiwa); полезные приспособления для 

быстрого ремонта и монтажа снастей; 

линейку продукции для ловли трофейных 

экземпляров и многое другое.  

 

Помимо офлайн-магазина активно 

развивается интернет-магазин carptravel.ru. 

http://carptravel.ru/


Задачи и проблемы 



Этап 1. Новый сайт 
 

Особенности сайта: 

 

• CMS 1c-Битрикс «Малый бизнес» 

• Реализован адаптивный дизайн. 

• Полноценный каталог с фильтрами и 

удобным поиском. 

• Полная кастомизация дизайна под 

фирменные цвета магазина. 

• Возможность указания акций в 

карточке товара. 

• Широкий функционал для работы с 

ассортиментом. 

• Синхронизация каталога товаров с 

базой 1С. 

 

 



 Продвижение в поисковых системах компания сразу заложила в 
бюджет проекта.  

 Важные работы по оптимизации сайта и технические правки были 
проведены уже на этапе разработки, поэтому сайт начал приводить 
клиентов из поисковых систем Яндекс и Google достаточно быстро.  

 проект продвигается на несколько регионов. 

Этап 2. SEO-продвижение 

Подготовка проекта к 

продвижению 

• Анализ специфики тематической ниши ( 

анализ конкурентов) 

• Подключение панелей вебмастеров - 

Я.Вебмастер, Google Search Console 

• Подключение Яндекс Метрики и Google 

Analytics для сбора статистики 

• Кластеризация запросов (разбиение на 

группы)  

• Определение посадочных страниц на 

проекте 

Оптимизация структуры 

и метаданных 

• Оптимизация структуры 

сайта, настройка ЧПУ 

• Настройка robots.txt 

• Создание SiteMap для сайта 

• Работа с метаданными: Title, 

Description, Keywords 

• Оптимизация заголовков - 

объединение ключевиков, 

расстояния между словами, 

близость к началу Title, 

максимизация лемм из 

кластера в заголовке; 

• Работа с Яндекс-

Вебмастером ( отправляем в 

очередь на индексацию) 

Добавление и 

оптимизация 

посадочных страниц 

• Определение видов контента на 

странице; 

• Оптимизация страниц под КФ и ПФ 

по типам страниц ( цены, отзывы, 

доставка, о компании) 

• Дооптимизация под конкурентные 

темы; 

• Добавление текстов в 

Яндекс.Оригинальные тексты 



Анализ результатов SEO и 
корректировка 

• еженедельный 

автоматический 

мониторинг 

технических 

ошибок и 

доступности 

сайта.  

 

• ручной анализ 

сайта на 

изменение 

индексации и 

видимости 

посадочных 

страниц. 

Проводится не 

реже 1 раза в 

месяц.  



Работа с контекстной рекламой – циклический процесс, состоящий из нескольких этапов: 

 Планирование рекламной кампании (анализ целевой аудитории, конкурентов, подбор 
запросов). 

 Составление объявлений и запуск кампании в Яндекс.Директ и Google Adwords. 

 Мониторинг и анализ результатов, корректировка ставок и объявлений. 

Этап 3. Запуск контекстной 
рекламы 



Этап 4. Яндекс Маркет 



Яндекс Маркет 



Яндекс Маркет 



Нестандартные каналы привлечения клиентов 



Социальные сети 



Результаты 

Планы на ближайшее 

время  

• Отладка внутренних процессов, 

чтобы товар как можно быстрее 

доходил до конечного 

пользователя.  

• Расширение ассортимента 

продукции для зимнего периода 

• Открытие дополнительных 

офлайн магазинов. 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 
ВОПРОСЫ? 

Сергей Разлатый 

Директор  

  

http://carptravel.ru 

 

Дружу в социальных сетях: 

https://vk.com/carptravel 

 

 

 


