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Что такое контекстная реклама?

Контекстная от слова «КОНТЕКСТ».

В чем ее прелесть?

Реклама, которая помогает, а не отвлекает.

Реклама, эффективность которой можно точно 

оценить.



Что такое контекстная реклама?



Итак, решили пробовать?

Сначала развеем мифы и легенды.

Миф 1: Контекст - это лотерея или волшебство.

Это ни то и ни другое.

Контекстная реклама - это инвестиция.

Причем инвестиция всего: денег, времени, труда.

При таком подходе контекст гарантированно будет 

приносить прибыль.



Итак, решили пробовать?

Миф 2: Это очень дорого/дешево (нужное подчеркнуть)

Контекст не может быть дорогим или дешевым, он 

может быть прибыльным или убыточным.



Итак, решили пробовать?

Миф 3: Лучше все делать самому

Конечно лучше вас никто не знает 

ваш бизнес и ваших клиентов. Но 

хватит ли времени?

Выход: творческий симбиоз 

специалиста и бизнесмена 

(маркетолога).



Итак, решили пробовать?

Миф 4: Надо просто заплатить профессионалам и не 

мешать.

Требуется постоянное участие с 

вашей стороны. Нужно работать 

над сайтом, нужно помогать 

специалисту погружаться в 

бизнес, нужно анализировать 

результат, понимать и 

согласовывать стратегии и т.п.



Итак, решили пробовать?

Миф 5: Специалист должен дать прогноз и 

гарантировать результат.

Печально, но факт: специалист по 

контексту не может отвечать за 

результат.

Кто может? Директор по 

маркетингу.

В малом бизнесе это сам 

владелец.



Основные преимущества контекстной рекламы

1. Быстрота начала работы и получение эффекта

2. Помощь пользователю в текущем актуальном 

вопросе

3. Таргетирование (интерес, гео-, время)

4. Возможность получать клиентов из интернета даже 

без сайта

5. Учет сезонности предложений

6. Возможность получения обширной отчетной 

информации



Недостатки контекстной рекламы

1. Не все пользователи доверяют

2. Постоянный рост цены за клик

3. Требует постоянного контроля

4. Нужно высокая квалификация для грамотной 

настройки



Объявление - ключевой элемент рекламы



10 ошибок написания объявлений

1. Текст объявления не совпадает с 

содержимым сайта

Запомните:

ожидание = реальность - один из основополагающих принципов в 

рекламе!



10 ошибок написания объявлений

2. Быстрые ссылки ведут на разные страницы сайта

Не уводите пользователя от вашего предложения. Используйте быстрые 

ссылки как дополнительную возможность озвучить преимущества 

вашего предложения.



10 ошибок написания объявлений

3. Перечисление всех выгод и преимуществ в кучу

Сначала нужно разобраться кто и почему покупает товар или услугу. И 

ответить в объявлении на их вопросы.



10 ошибок написания объявлений

4. Заголовок не соответствует ключевой фразе



10 ошибок написания объявлений

5. Не учитываем стадию принятия решения 

пользователем Плохо:

Хорошо:



10 ошибок написания объявлений

5. Не учитываем стадию принятия решения 

пользователем Плохо:

Хорошо:



10 ошибок написания объявлений

6. Писать то же, что и конкуренты

Нужно выделяться.

Пишите такие 

преимущества, которые 

выделят вас на фоне 

конкурентов.



10 ошибок написания объявлений

7. Слабое преимущество во второй части заголовка



10 ошибок написания объявлений

8. Лить воду и креативить



10 ошибок написания объявлений

9. Указание цены.

Если у вас самая низкая цена - ставьте смело.

Если нет - то используйте слова-фильтры (эконом, ВИП, премиум и т.п.) 

для ориентации на нужную аудиторию.



10 ошибок написания объявлений

10. Не учитывать другие виды рекламы

Необходим единый подход ко всей рекламной стратегии.

УТП должны быть везде одинаковыми. Разные виды рекламы должны 

друг друга дополнять, а не работать каждый за себя.



Аналитика для пользы. Что считать?

Стандартный отчет:

● показы

● клики

● затраты

Пользы ноль.



Аналитика для пользы. Что считать?

Полезная информация:

● CPA (стоимость обращения)

● CPO (стоимость заказа)

● CAC (стоимость клиента)

Самый главный показатель

рекламной статистики: ROI



Как считать ROI?

ROI=(Доход от вложений - размер вложений) / 

Размер вложений *100%

Считать нужно в разрезах всего, например:

● рекламных систем;

● ключевых слов;

● типов устройств;

● пола, возраста и других демографических параметров;

● групп товаров;

● и т.д. и т.п. в зависимости от лично ваших задач.



Обращайтесь в «Веб-Центр» 

Бесплатный аудит контекстной рекламы.

Посетителям семинара скидка 15%.

(При обращении просто сообщите менеджеру, что 

были на семинаре)



Спасибо за внимание. Вопросы?

Павел Фаст

Менеджер по продажам

телефон: 8 (900) 694-22-20

8 (499) 686-01-14 (доб.22)                

e-mail: p.fast@web-c.ru

mailto:p.fast@web-c.ru

